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De conformidad con los articulos 3 de la Ley General de Comunicacién Social, 23
numeral 1, inciso a) del Reglamento Interior del Organismo Publico Local Electoral
del Estado de Veracruz; 6 numeral 1inciso b), y 8 numeral 1, inciso j) del Reglamento
en Materia de Comunicacién Social aprobados por el Consejo General mediante
Acuerdo OPLEV/CG162/2020; corresponde a la Unidad Técnica de Comunicacion
Social del Organismo Publico Local Electoral del Estado de Veracruz como unidad
administradora en materia de comunicacién social;  desarrollar y promover la
politica de comunicacién social, asi como consolidar y difundir con acciones
oportunas y politicas de credibilidad y transparencia, las actividades que se realicen
en el organismo en la consecucion de sus programas.

Dicho lo anterior, con fecha 12 de marzo de 2021, en sesién extraordinaria del Consejo
General, se aprobd el Acuerdo OPLEV/CG091/2021 que contiene la Estrategia,
Programas y Campafias de Comunicacién Social para el ejercicio fiscal 2021.

Por lo que, a continuacién, se presenta el segundo informe semestral sobre el gasto
en materia de comunicacién social, que comprende los meses de julio a diciembre
de 2021.

I.  Recursos presupuestarios para campafias de comunicacién'sodial
N\

Partida 36100005 “Difusién de mensajes sobre Programas y Actividades
Gubernamentales””|

Monto presupuestado $2,916,668.00

Monto contratado y ejercido de $ 0.00
julio a diciembre de 2021

Monto pendiente de pago $0.00
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Il. Proveedores

Se informa que durante el segundo semestre del afio 2021, en relacion a la Estrategia
de Comunicacién Social, que tiene como fin promover a través de los medios de
comunicacidn, las acciones encaminadas a difundir los valores democraticos,
fomentar la participacién activa de la ciudadania, asi como la vinculacion de redes
para el ejercicio democrdtico, promocién de la cultura civica en los entornos
escolares, la defensa de los derechos humanos y politico-electorales y el actuar
institucional del organismo, permitiendo la interaccion entre la ciudadania, no se
contrataron medios de comunicacidn digitales e impresos.

Las redes sociales del Organo, asi como su pagina web oficial, han sido las
herramientas utilizadas para realizar la difusion y promocién del quehacer del ente
comicial estatal, asi como de los derechos politico-electorales de la ciudadania,
durante el periodo en comento; por ende, ninguna de las actividades anteriormente

mencionadas significé erogacion alguna. )

lll. Contratacion concertada y nimero de contrato

Durante el segundo semestre del afio 2021, no se celebraron contratos con medios
de comunicacidn digitales e impresos.

IV. Pago realizado a los medios de comunicacion

Durante el segundo semestre del afio 2021, comprendido de julio a dicie Nhrad
2021, no se realizé ninglin pago a medios de comunicacion digitales e impresos. )
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Lic. Jor odriguez Franco
Titular de la Unidad Técnica de
Comunicacion Social
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